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Konkurrensratt

Marknadsforingsratt - Vilseledande marknadsforing - Aggressiv marknadsforing - God
marknadsforingssed - Ovrigt - Konkurrensratt

Overgripande

Konkurrensratten syftar till att skydda den fria konkurrensen pa marknaden. En fungerande
konkurrens ar viktig eftersom den leder till Iagre priser, battre kvalitet och storre valfrihet for
konsumenter. Nar foretag tavlar mot varandra tvingas de hela tiden férbattra sina produkter och
villkor, vilket gynnar bade kunder och samhallsekonomin.

Men ibland forsoker foretag minska eller undanréja konkurrensen, till exempel genom att samarbeta
med konkurrenter pa ett satt som gor det svarare for andra foretag att konkurrera, eller genom att
utnyttja en stark position for att stanga ute nya aktérer. Sadant agerande kan skada konkurrensen
och ar darfor forbjudet enligt konkurrenslagen (KL).

Tva av de viktigaste reglerna i lagen ar 2 kap. 1 § KL, som férbjuder konkurrensbegransande
samarbete, och 2 kap. 7 § KL, som férbjuder missbruk av dominerande stallning. Dessa
bestammelser ar centrala i bade svensk och europeisk konkurrensratt, och det &r oftast utifran dessa
regler som Konkurrensverket och domstolarna bedémer om ett féretags beteende ar otillatet.

Forbud mot konkurrenshegransande samarbete

2 kap. 1 § konkurrenslagen forbjuder att foretag samarbetar pa ett satt som har till syfte eller resultat
att begransa konkurrensen pa marknaden. Det galler oavsett om samarbetet ar formellt, skriftligt,
muntligt eller underférstatt. Aven om féretagen inte har tecknat ett formellt avtal kan samordnade
beteenden omfattas av forbudet, om de leder till eller ar avsedda att leda till minskad konkurrens.

Det som forbjuds ar bade avtal och samordnade forfaranden mellan foretag som exempelvis paverkar
prisnivaer, delar upp marknader, begransar produktion eller samordnar andra affarsvillkor. Sddana
samarbeten riskerar att snedvrida konkurrensen genom att foretag undviker att konkurrera med
varandra.

Férbudet galler om samarbetet har markbar paverkan pa konkurrensen. Det finns dock vissa typer av
overtradelser, sasom prissamverkan eller marknadsuppdelning, som betraktas som sa allvarliga att
de anses forbjudna oavsett om ndgon markbar effekt kan pavisas i det enskilda fallet. | sddana fall
behodvs alltsa ingen sarskild bevisning om konkurrensbegransande effekt - det racker att syftet med
samarbetet ar att paverka konkurrensen negativt.

Missbruk av dominerande stallning

2 kap. 7 § konkurrenslagen férbjuder féretag med dominerande stallning att missbruka sin position pa
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marknaden. Ett féretag har en dominerande stallning nar det kan agera sjalvstandigt i forhallande till
konkurrenter, kunder och leverantdrer - det vill sdga utan att behdva ta hansyn till andra aktérers
beteende. En dominerande stallning kan bero pa hég marknadsandel, ensamrattigheter som patent,
tekniskt forsprang eller kontroll dver viktig infrastruktur.

For att kunna avgoéra om ett foretag ar dominerande maste den relevanta marknaden forst
bestammas. Det innebar att man maste definiera bade produktmarknaden (vilka produkter eller
tjianster som konkurrerar med varandra) och den geografiska marknaden (det omrade dar
konkurrensen sker).

Det ar inte forbjudet att inneha en dominerande stallning, men det ar forbjudet att missbruka den.
Missbruk kan bland annat besta i att ta ut orimligt hdga priser, att vagra samarbeta eller leverera
utan objektivt godtagbart skal, att tilldampa olika villkor for likvardiga transaktioner eller att krava att
kunder koper andra produkter som villkor for att fa kdpa den produkt de vill ha. Sadana beteenden
kan leda till att andra féretag hindras fran att konkurrera effektivt, vilket i sin tur skadar konkurrensen
och konsumenternas valméjligheter.
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