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Konkurrensratt

Marknadsforingsratt - Vilseledande marknadsforing - Aggressiv marknadsforing - God
marknadsforingssed - Ovrigt - Konkurrensratt

Overgripande

Konkurrensratten syftar till att skydda den fria konkurrensen pa marknaden. En fungerande
konkurrens ar viktig eftersom den leder till Iagre priser, battre kvalitet och storre valfrihet for
konsumenter. Nar foretag tavlar mot varandra tvingas de hela tiden férbattra sina produkter och
villkor, vilket gynnar bade kunder och samhallsekonomin.

Men ibland forsoker foretag minska eller undanréja konkurrensen, till exempel genom att samarbeta
med konkurrenter pa ett satt som gor det svarare for andra foretag att konkurrera, eller genom att
utnyttja en stark position for att stanga ute nya aktérer. Sadant agerande kan skada konkurrensen
och ar darfor forbjudet enligt konkurrenslagen (KL).

Tva av de viktigaste reglerna i lagen ar 2 kap. 1 § KL, som férbjuder konkurrensbegransande
samarbete, och 2 kap. 7 § KL, som férbjuder missbruk av dominerande stallning. Dessa
bestammelser ar centrala i bade svensk och europeisk konkurrensratt, och det &r oftast utifran dessa
regler som Konkurrensverket och domstolarna bedémer om ett féretags beteende ar otillatet.

Forbud mot konkurrenshegransande samarbete

2 kap. 1 § konkurrenslagen forbjuder att foretag samarbetar pa ett satt som har till syfte eller resultat
att begransa konkurrensen pa marknaden. Det galler oavsett om samarbetet ar formellt, skriftligt,
muntligt eller underférstatt. Aven om féretagen inte har tecknat ett formellt avtal kan samordnade
beteenden omfattas av forbudet, om de leder till eller ar avsedda att leda till minskad konkurrens.

Det som forbjuds ar bade avtal och samordnade forfaranden mellan foretag som exempelvis paverkar
prisnivaer, delar upp marknader, begransar produktion eller samordnar andra affarsvillkor. Sddana
samarbeten riskerar att snedvrida konkurrensen genom att foretag undviker att konkurrera med
varandra.

Férbudet galler om samarbetet har markbar paverkan pa konkurrensen. Det finns dock vissa typer av
overtradelser, sasom prissamverkan eller marknadsuppdelning, som betraktas som sa allvarliga att
de anses forbjudna oavsett om ndgon markbar effekt kan pavisas i det enskilda fallet. | sddana fall
behodvs alltsa ingen sarskild bevisning om konkurrensbegransande effekt - det racker att syftet med
samarbetet ar att paverka konkurrensen negativt.

Vad raknas som "foretag"?

Begreppet foretag ar brett och omfattar alla enheter som bedriver ekonomisk verksamhet KKL 1:6,
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oavsett juridisk form, storlek eller vinstsyfte. Det kan vara:

e Aktiebolag

e Enskilda firmor

e Ekonomiska foreningar

o Offentligt dgda bolag

« Organisationer eller forbund om de fattar beslut som paverkar féretag

Avgérande ar om verksamheten &r ekonomisk, alltsa erbjuder varor eller tjgnster pa en marknad.

Vad menas med "avtal eller samordning"?

Forbudet galler inte bara formella avtal. Aven andra typer av samarbete omfattas:
Avtal: Kan vara skriftliga, muntliga eller underférstadda

Beslut av sammanslutningar: Till exempel branschorganisationer som ger riktlinjer for sina
medlemmar

Samordnade forfaranden: Nar féretag inte formellt avtalar men anda anpassar sitt agerande efter
varandra pa ett satt som minskar konkurrensen

Det kravs inte att nagot formellt dokument finns - det ar foretagets beteende och kommunikation
som avgor.

Hur bedoms om samarbetet ar forbjudet?

For att ett samarbete ska vara forbjudet enligt KKL 2:1 maste ett av tre kriterier vara uppfylit:

Syftet ar att begransa konkurrensen - Om malet &r att t.ex. satta priser eller dela upp marknaden, ar
det forbjudet direkt

Resultatet ar att konkurrensen begransas markbart - Aven om syftet ar ndgot annat, kan samarbetet
forbjudas om det faktiskt leder till att konkurrensen hammas

Det ror ett sa allvarligt beteende att markbarhetskravet faller bort - Vissa beteenden, t.ex.
prissamverkan eller marknadsuppdelning, ar sa skadliga att de alltid forbjuds, oavsett effekten

Vad menas med "markbar paverkan”? Forbudet galler inte sma, obetydliga samarbeten. For att lagen
ska tillampas kravs att samarbetet paverkar konkurrensen pa ett markbart satt. Hur markbarheten
bedéms beror pa bl.a. féretagens marknadsandelar, marknadens struktur och samarbetets innehall.

Ett samarbete mellan sma féretag kan ibland vara tillatet om det inte har nagon faktisk paverkan pa
marknaden. Men om det handlar om allvarliga 6évertradelser, som prissattning eller samverkan mellan
direkta konkurrenter, ar det forbjudet oavsett storlek.
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Missbruk av dominerande stallning

2 kap. 7 § konkurrenslagen forbjuder féretag med dominerande stallning att missbruka sin position pa
marknaden. Ett féretag har en dominerande stallning nar det kan agera sjalvstandigt i forhallande till
konkurrenter, kunder och leverantdrer - det vill sdga utan att behdva ta hansyn till andra aktérers
beteende. En dominerande stallning kan bero pa hog marknadsandel, ensamrattigheter som patent,
tekniskt forsprang eller kontroll 6ver viktig infrastruktur.

For att kunna avgora om ett foretag ar dominerande maste den relevanta marknaden forst
bestdammas. Det innebar att man maste definiera bade produktmarknaden (vilka produkter eller
tjianster som konkurrerar med varandra) och den geografiska marknaden (det omrade déar
konkurrensen sker).

Det ar inte forbjudet att inneha en dominerande stallning, men det ar forbjudet att missbruka den.
Missbruk kan bland annat besta i att ta ut orimligt hdga priser, att vagra samarbeta eller leverera
utan objektivt godtagbart skal, att tillampa olika villkor for likvardiga transaktioner eller att krava att
kunder képer andra produkter som villkor for att fa képa den produkt de vill ha. Sadana beteenden
kan leda till att andra foretag hindras fran att konkurrera effektivt, vilket i sin tur skadar konkurrensen
och konsumenternas valmajligheter.

Vad ar en "dominerande stallning"?

Ett féretag har en dominerande stallning om det har sa stark position pa marknaden att det kan agera
utan att behdva ta hansyn till konkurrenter, kunder eller leverantérer. Det kan t.ex. satta priser,
villkor eller stoppa andra fran att konkurrera - utan att riskera att forlora marknadsandelar.

Tecken pa dominans:

e HOg marknadsandel (ca 40 % eller mer)

* Svaga eller fa konkurrenter

 Kunder har svart att byta till andra leverantérer

* Tillgang till ndgot unikt (t.ex. patent, teknik, natverk, infrastruktur)

Hur vet man om ett foretag ar dominant?

For att beddéma detta maste man forst definiera den relevanta marknaden, som bestar av tva delar:

Produktmarknad: Vilka produkter eller tjanster konkurrerar med varandra? Har anvands t.ex. SSNIP-
testet for att avgdra om produkter ar utbytbara.

Geografisk marknad: Inom vilket omrade sker konkurrensen? Det kan vara lokalt, nationellt eller
storre omraden beroende pa var kunderna faktiskt koper varan eller tjansten.

Ju snavare marknaden ar, desto storre sannolikhet att ett foretag ar dominant.

SSNIP-test
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SSNIP star for Small but Significant and Non-transitory Increase in Price - alltsa en liten men
betydande och varaktig prishdjning.

Testet gar ut pa att stalla fragan:

”Om priset pa den har produkten hojs med 5-10 %, skulle kunderna byta till en annan produkt?”
Om svaret ar ja: Produkterna ar utbytbara - de tillhér samma produktmarknad.

Om svaret ar nej: Produkterna ar inte utbytbara - produkten har sin egen, snavare marknad.

Poangen med SSNIP &r att ta reda pa hur starkt kundernas behov ar kopplat till just den aktuella
produkten. Om kunderna inte byter till ndgot annat vid en mattlig prishojning, tyder det pa att
produkten inte har nagra riktiga alternativ - och darfér ar en egen marknad.

SSNIP anvands for att bestamma produktmarknaden, men det paverkar hela analysen av
konkurrensen. Ju snavare marknaden ar, desto storre risk att ett foretag ar dominerande, eller att ett
visst samarbete har markbar effekt.

Vad raknas som missbruk?

Ett dominerande foretag far inte anvanda sin makt pa ett satt som snedvrider konkurrensen. Lagen
namner flera exempel pa férbjudet missbruk:

« Att patvinga ndgon oskaligt héga eller 1dga priser, eller andra oskaliga villkor

o Att begransa produktion eller teknisk utveckling, vilket kan hindra innovation

e Att tilldampa olika villkor for likvardiga kunder, utan saklig grund

o Att krava att nagon képer en annan produkt for att fa kdpa den de vill ha - ett
kopplingsforbehall

* Att vagra salja eller licensiera nagot viktigt (t.ex. teknik eller komponenter) utan objektivt
godtagbart skal

Nar blir vagran att samarbeta ett missbruk?

En vagran att samarbeta kan vara ett missbruk om:

e Foretaget har en nddvandig resurs, teknik eller infrastruktur

Vagran saknar objektiv motivering

Den hindrar uppkomsten av nya produkter eller konkurrenter

Det inte finns andra satt for marknaden att fungera normalt

* Sarskilt kansligt ar det om féretag hindrar tillgang till innovation, teknik eller nya
affarsmajligheter.

Hur bedoms markbar paverkan?

Aven vid missbruk maste beteendet ha en méarkbar effekt pa konkurrensen i Sverige. Detta bedéms
utifran hur starkt foretaget ar, hur viktigt det aktuella beteendet ar for kunderna, och vilken paverkan
det far pa marknaden som helhet.
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