2026/04/18 17:47 1/2 Marknadsforingsratt

Marknadsforingsratt

Marknadsforingsratt - Vilseledande marknadsforing - Aggressiv marknadsforing - God
marknadsféringssed - Ovrigt

Introduktion

En modern marknadsekonomi, som &r uppbyggd pa naringsfrihet och fritt konsumtionsval och med
ett stort och foranderligt utbud av varor och tjanster fran en méngd konkurrerande producenter och
distributérer, kan inte fungera utan en omfattande marknadsféring. Reklam och annan
marknadsforing har blivit en central del av vart ekonomiska system som for samman saljare och
kdpare.

Marknadsforing

Marknadsforing innebar alla former av reklam och andra atgarder som ett féretag anvander for att
framja forsaljning och tillgang till sina produkter. Detta kan inkludera allt fran annonsering och
saljframjande kampanijer till féretagets beteenden fore, under och efter att en produkt har salts eller
levererats. Marknadsforing riktar sig inte bara till allmanheten i stort, utan kan ocksa vara specifikt
inriktad pa sarskilda grupper eller enskilda individer.

For att nagot ska klassas som marknadsféring maste det utforas i en kommersiell kontext med malet
att framja foretagets produkter. Om aktiviteten istallet syftar till att paverka allmanna varderingar
eller beteenden raknas det inte som marknadsforing och ar inte reglerat under samma lagstiftning
som kommersiell marknadsféring.

Reklaminvesteringar 2023
Grundlaggande om Marknadsforingsratt

Den svenska marknadsféringslagen paverkas starkt av EU-lagar, sarskilt ett direktiv fran 2005 som
reglerar otillbérliga affarsmetoder. Direktivet syftar till att skydda konsumenter fran ojusta metoder i
marknadsforing. Det galler all form av annonsering och kommersiell kommunikation i samband med
forsaljning.

Det tre-delade systemet i direktivet:

1. Svarta listan: Innehdller 6ver 30 olika affarsmetoder som ar helt forbjudna.

2. Regler om vilseledande och aggressiva affarsmetoder: Omfattar forbud mot vilseledande
reklam och aggressiva saljmetoder.

3. Generalklausulen: Forbjuder all marknadsféring som strider mot god yrkessed, vilket kan
paverka konsumenters ekonomiska beteende negativt.

Sverige har en lang historia av marknadsféringslagar, som bérjade med den forsta lagen 1970 som
betonade konsumenternas skydd. Den nuvarande lagen fran 2008 syftar till att skydda bade
konsumenter och féretag fran otillborlig marknadsforing och féljer EU:s direktiv.
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Marknadsforingslagen tacker all marknadsforing av produkter i Sverige, oavsett om det ar genom
fysiska butiker eller online-plattformar. Den syftar till att skydda konsumenter som grupp, men aven
enskilda foretag fran vilseledande konkurrens.
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