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Varumarkesratt

Immaterialratt - Upphovsratt - Varumarkesratt - Patentratt - Rattsfall

Introduktion

Varumarken syns Overallt och de flesta har en ganska god uppfattning om vilka att varor och tjanster
pa marknaden skiljer sig at och att det &r varumarken som gor att varor gar att skilja at. Vi ska i detta
avsnitt titta lite narmare pa vad varumarken ar, vad som kravs for att ndgot ska anses vara ett
varumarke och vad ensamratten till ett varumarke innebar.

Varumarken kallas ocksa for kannetecken och syftar alltsa till att identifiera en produkt eller tjanst pa
marknaden. Syftet ar att tex konsument ska kunna sarskilja produkter. Generellt kan man beskriva tre
syften mot varumarken.

e Utpekandefunktion (ursprung) - visa att en vara har sitt ursprung i ett visst foretag.
Ex. man vet att iPhone har en koppling till Apple, vilket paverkar képet.

¢ Individualiseringsfunktionen - kunden kan peka ut den vara man vill ha (aven utan att
kanna ursprunget).

Ex. Aven om man inte vet att Apple ligger bakom iPhone, s& kanner man till iPhone skiljer pa den
tydligt fran andra mobiler.

 Garantifunktionen - kunden férvantar sig nadgot av varan (kvalitet, status, rykte).
Ex. nar man képer iPhone sa férvantar man sig viss kvalitet och det kommer med typ av status etc.

Ett foretags varumarke eller firma ar ofta oerhort viktiga och kan representera mycket stora varden.
Det sker en viktig kommunikation mellan naringsidkare och deras konsumenter och ofta investeras
stora pengar i att starka och sticka ut med sitt kannetecken. Med varumarket byggs en image och ett
rykte upp.

Ensamratt enligt varumarkeslagen (VmL) och firmalagen syftar till att forhindra att kunder forvaxlar
olika naringsidkares varor och firmanamn. Lagarna skyddar féretag som investerat i sina kannetecken
mot andra som forsoker snylta pa deras goda rykte. For konsumenten blir det en viktig funktion, da
man kan skilja mellan olika produkter och tjanster genom dess kannetecken.

Skyddsobjekt

Ett varumarke kan besta av bl.a. ord, personnamn, figurer, bokstaver, siffror och formen eller
utseendet pa en vara eller dess forpackning (VmL 1:4). Aven en ljudslinga kan utgéra ett varumarke,
t.ex. Hemglass signaturmelodi. Om ett varumarke har sarskiljningsformaga, dvs. ar annorlunda an
andras varumarken, kan det registreras (VmL 1:5 och 2:5). Bedomningen av om ett marke har
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sarskiljningsformaga sker utifran det relevanta produktomradet och den geografiska marknaden (mer
om det nedan). Ensamratten uppstar antingen genom registrering (PRV) eller genom inarbetning,
(VmL 1:6, 1:7).

Det gar daremot inte att far skydd for allmanna ord och beteckningar. Det finns ett behov av att vissa
ord ar fria for alla naringsidkare att anvanda (s.k. frihallningsbehov). Det ar ord som en naringsidkare
maste kunna anvanda for att beskriva sin produkt eller tjanst. Det handlar om generiska ord som
beskriver produkttyp, kvalitet, ursprung och andra egenskaper och kan alltsa i allmanhet inte skyddas
utan ar fritt fér alla att anvanda. Exempel pa sddana ord kan vara t ex kaffe, choklad, strumpa. Det ar
alltsa sarskiljningsférmagan som &r nivan ett varumarke maste uppna for att fa ett skydd (mer
nedan).

Registrering

Registrering av varumarke sker hos Patent- och registreringsverket (PRV) och ger ensamratt att
anvanda varumarket i hela landet. Vid ansokan ska det sokta market beskrivas med text eller bild och
de olika varuklasser som man vill ha skydd inom anges. Det finns 45 olika klasser (se bild bredvid),
dar klass 1-34 ar klasser av varor och 35-45 ar klasser av tjanster.

Villkor for registrering

Enligt VmL 2:4 far ett varumarke inte registreras om det enbart bestar av formen pa en vara eller
andra egenskaper som ar vasentliga for varans funktioner och som konsumenterna forvantar sig aven
fran konkurrenternas produkter. Detta innebar att om en produkts design ar direkt kopplad till dess
funktionella egenskaper, eller tekniska reslutat, kan den inte skyddas som ett varumarke.

Exempel

e En skosula med ortopedisk form och en rem i form av bokstaven 'V' for flip-flops.

* Lego-klossens form, som tjanar en teknisk funktion genom dess fastanordningar, inte kunde fa
ensamratt som varumarke.

¢ Rubiks kub, som utgor ett tredimensionellt vridbart pussel, har en teknisk funktion som inte
tilldter varumarkesregistrering. Detta eftersom registreringen skulle hindra andra fran att
anvanda liknande tredimensionella pusselkonstruktioner.

Varumarket maste ha sarskiljningsformaga for att kunna registreras.

Hinder for registrering

Absoluta hinder

| VmL 2:7 lyfts en rad absoluta hinder for registrering. Detta innebar att varumarken som kan anses
oldampliga pa grund av att de strider mot grundlaggande varden i samhallet, exempelvis genom att
vara stétande, rasistiska, eller pa annat satt oacceptabla, inte far registreras.
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Bestammelsen tar dven upp kannetecken som kan vilseleda konsumenter avseende varans eller
tjanstens art, kvalitet, geografiskt ursprung, eller andra relevanta egenskaper. Ett kannetecken som
far konsumenten att tro nagot felaktigt om produkten det representerar ar oacceptabelt. Det kan rora
sig om missuppfattningar gallande produkternas ursprung, kvalitet, eller till och med deras funktion.

Bestammelsen lyfter vidare varumarken som innehaller eller efterliknar officiella statliga,
internationella, eller kommunala emblem och tecken. Det inkluderar nationella flaggor, statliga
symboler och liknande som ar skyddade av internationell ratt. Dessa bestammelser sakerstaller att
viktiga och respekterade symboler inte utnyttjas kommersiellt pa ett satt som kan uppfattas som
stotande eller respektlost.

Relativa hinder

| 2:8 VmL tas nagra relativa hinder upp. Dessa bestar av annan immaterialratt som hindrar
registrering. Bland annat om ett varumarke som ar identiskt med eller liknar ett aldre
varukannetecken kan leda till forvaxling. Skyddet galler inte bara identiska varumarken utan aven de
som liknar varandra till den grad att det kan uppsta férvaxling bland konsumenterna. Ett exempel pa
detta kan vara nar ett nytt varumarke "SunBrite” ansoks for registrering, men det finns redan ett
aldre varumarke "SunBright” for liknande varor eller tjanster, vilket kan orsaka forvaxling.

En viktig aspekt har ar att aven varumarken som ar val inarbetade inom en vasentlig del av landet
kan utg6ra hinder. Ett exempel ar varumarket "Taxi Stockholm”, som anses val inarbetat inom
Stockholms [an och darmed kan utgéra ett hinder for registrering av liknande varumarken inom
transporttjanster i detta geografiska omrade.

Enligt 2:10 VmL kan det aven foreligga hinder om varumarke krockar med foretagsnamn, efternamn,
kanda konstnarsnamn, bilder pa individer, upphovsratt till litteréra eller konstnarliga verk,
fotografiska bilder, eller monster.

Till exempel, om ett nytt varumarke "BestBuild” féreslas men det redan finns ett aldre foretagsnamn
"Best Build AB”, kan det nya varumarket nekas registrering pa grund av risken for forvaxling.

Ett varumarke som ar eller innehaller ett skyddat efternamn eller ett allmant kant konstnarsnamn far
inte registreras om det kan medféra nackdel fér namnbararen, savida inte namnet avser en sedan
lange avliden person.

Ett varumarke som innehaller en bild som klart identifierar en nu levande person kan anses
integritetskrankande och darmed inte godkannas for registrering.

Till sist finns bestammelse om krankning av upphovsratt, monsterratt och bildratt. Ett varumarke som
innehaller element som kranker ndgon annans ratt till ett litterart eller konstnarligt verk, en
fotografisk bild eller ett monster kan inte registreras.

Samtliga ar relativa, vilket innebar att de gar att registrera om innehavaren av den aldre
immaterialratten gar med pa det, 2:11 VmL.

Inarbetning

Enligt VmL 1:7 kan ett varumarke aven fa skydd genom att det har inarbetatas. Det innebar att
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varumarket ska fa skydd "om det har i landet inom en betydande del av den krets till vilken det riktar
sig (omsattningskretsen) ar kant som beteckning for de varor eller tjanster som tillhandahalls under
kannetecknet.”

Det innebar att ett varumarke som &r kant i hela Sverige kan fa skydd, trots att det inte ar registrerat.
Men det kan dven innebara ett mindre omrade an hela Sverige. T ex ett varumarke kan vara inarbetat
i en svensk stad.

| bestammelsen kan fyra kriterier utldsas, kannetecknet ska vara:

1. Kant

2. Harilandet (eller del)

3. Inom en betydande del av omsattningskrets
4. Som beteckning for vara/tjanst.

En inarbetning kan t ex styrkas genom att géra en marknadsundersokning for att visa pa hur manga
som kanner till ett visst varumarke.

Hur stor ar da en betydande del av omsattningskretsen? Det finns inget angivet i lag, men i praktiken
kan det handla om 30-35 %.

Sarskiljningsférmaga

Sarskiljningsférmaga ar en central princip inom varumarkesratten och avser ett varumarkes
formaga att identifiera de varor eller tjanster som erbjuds under varumarket som kommer fran ett
specifikt foretag. For att ett varumarke ska kunna registreras, maste det ha tillracklig
sarskiljningsformaga for att konsumenterna ska kunna skilja foretagets varor eller tjanster fran andra
foretags liknande erbjudanden. Sarskiljningsférmaga ar viktig eftersom den skyddar innehavare av
varumarke (och konsument) fran forvaxling och stéder en sund konkurrens pa marknaden genom att
gora det mojligt for foretag att bygga och uppratthalla ett distinkt varumarke.

Sarskiljningsférmagan kan vara ursprunglig eller forvarvad:

1. Ursprunglig sarskiljningsférmaga innebar att varumarket i sig - oberoende av anvandning - ar
tillrackligt distinktivt for att fungera som en identifierare for varor eller tjanster. Detta kan vara fallet
med pahittade ord, originella logotyper eller andra unika grafiska representationer. Ett exempel pa ett
varumarke med ursprunglig sarskiljningsformaga kan vara ett fantasifullt namn som "Google” for en
s6kmotortjanst. Har ligger distinktiviteten i sjalva namnets unikhet och dess formaga att sta ut i
konsumenternas medvetande som en indikator pa tjanstens ursprung.

2. Forvarvad sarskiljningsformaga, 3 andra sidan, uppstar genom varumarkets anvandning. Vissa
varumarken kanske inte ursprungligen anses ha sarskiljningsformaga pa grund av att de &r
beskrivande, generiska eller pa annat satt inte distinktiva. Genom omfattande och langvarig
anvandning kan dessa varumarken dock komma att associeras med en viss kalla eller ett visst foretag
i konsumenternas medvetande. Kexchoklad &r ett exempel pa ett varumarke som uppnatt forvarvad
sarskiljningsformaga. | registreringsfasen maste dock den som ansoker visa att det inte langre bara
handlar om en beskrivning av produkten. Detta kan t ex ske genom marknadsundersdkningar.

| bada fallen ar nyckeln att varumarket fungerar som en indikator fér varornas eller tjansternas
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kommersiella ursprung och darmed skiljer dem fran konkurrenternas erbjudanden. Férvarvad
sarskiljningsformaga kraver dock bevis pa att varumarket faktiskt har kommit att identifieras av den
relevanta publiken som en indikator pa ursprung genom dess anvandning.

Sarskiljningsformagan ska avgoéras genom en tankekonstruktion (likt den i patentratt och
monsterskydd). Man forestaller sig en normalt informerad och uppmarksam genomsnittskonsument
och dennas uppfattning om varumarkets sarskiljningsformaga. Genomsnittskonsumenten ar i princip
den malgrupp varan eller tjansten riktas emot, det handlar alltsa inte om alla konsumenter pa
marknaden.

Ensamrattens omfang

Ensamratten till ett varumarke regleras i VmL 1:10. Ensamratten galler, som manga andra
immaterialratter, endast naringsverksamhet och skyddar mot anvandning av identiska eller liknande
varumarke. | VmL 2:8 hittar man motsvarande innehall, men specifikt som hinder vid registrering.

Skyddet regleras i tre typsituationer dubbel identitet, forvaxlingsrisk och anseendeskydd.
Dubbel identitet - VmL 1:10 p. 1

Varumarken fér samma typ av vara/tjanst som &r identiska med ett redan existerande varumarke far
forbjudas av den ursprungliga innehavaren. Nagon narmare bedémning om forvaxling behéver inte
goras. Ofta handlar det om piratkopior eller rena forfalskningar. Det spelar ingen roll om
genomsnittskonsumenten forstar att det ar en kopia - skyddet ar absolut.

Forvaxlingsrisk - VmL 1:10 p. 2

Till skillnad fran dubbel identitet dar marke och vara/tjanst bada ar exakt samma kan det foreligga
forvaxlingsrisk nar varumarke ar exakt lika men varan/tjansten ar mindre lika, eller tvartom att
varumarkena inte ar sarskilt lika men varorna ar identiska. Man pratar om markselikhet respektive
varuslagslikehet (tjanstelikhet). Férvaxlingen bestar i att genomsnittskonsumenten tror att man képer
ett original men tar fel och képer den oskyddade produkten.

Anseendeskydd - VmL 1:10 p. 3

Anseendeskydd kan ges for varumarken som ar mer kanda och etablerade pa marknaden. Dessa far
ett utdkat skydd i form av att varumarket galler inte bara fér den vara/tjanst varumarket avser utan
varumarket far inte anvandas alls - dven pa andra varor/tjanster. Exempelvis har "ABSOLUT” (Vodka)
ett anseendeskydd. Varan ar spritdryck men skyddet galler for alla andra varor. Nagon annan kan
alltsa inte lansera Absolut Russin. Det aldre varumarket maste vara kant och det nyare maste dra
otillborlig fordel eller vara till skada for det aldre varumarket. Det maste inte féreligga forvaxling
mellan yngre och &ldre varumarke, men atminstone att det yngre varumarket hos
genomsnittskonsumenten for tankarna till det aldre. Det syftar bland annat pa att férhindra
renommeésnyltning. Eller till exempel att ett varumarke férknippas med en vara man inte 6nskar att
bli forknippad med. En lyxig parfym vill antagligen inte bli forknippad med ett rattgift. Skulle
parfymen vara ett kant varumarke och det &r s att varumarket for tankarna till parfymen kan det
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innebar skada. Till sist ska man beddoma om det finns skalig anledning for det yngre varumarket, det
kan vara sa att man redan ar etablerad pa en annan marknad (till exempel i ett annat land i EU) och
da kan det finnas avvagande dar det kan anses skaligt att det yngre varumarket far anvandas for ett
annat varuslag.

Beddmning om utdkat skydd (anseendeskydd):

1. Kant marke

2. Association/samband

3. Otillbérlig fordel/skada
4. Ingen sarskild anledning

Fri anvandning

Privat anvandning

| 1:10 VmL behandlas intrang, men det framgar i férsta stycket att intrang forutsatter att nagon
anvander varumarket i naringsverksamhet. Varumarken far anvandas privat utan innehavarens
tillstand, eftersom varumarkesratt endast forbjuder anvandning inom naringsverksamhet. Det innebar
att om anvandningen inte syftar till att generera vinst, sasom att trycka ett ként varumarke pa en
troja for personligt bruk, faller det utanfér varumarkesrattens skydd. Daremot &r det inte tillatet att
salja eller pa annat satt kommersialisera dessa produkter.

God affarssed

| 1:11 ndmns nagra undantag till ensamratten (som beskrivs i 1:10 VmL). Ensamratten till ett
varumarke begransas av god affarssed och ger inte skydd for delar av varumarke utan
sarskiljningsformaga (klister i Karlssons klister kan inte pa egen hand anses ha sarskiljningsférmaga -
det ar kombinationen som ger effekt).

Detta innebar dven att anvandning av ett personnamn, adress, eller information om en produkt eller
tjansts egenskaper inom naringsverksamhet inte automatiskt utgor ett intrang, sa lange det sker i
Overensstammelse med god affarssed.

En person som heter Max kan anvanda sitt namn i naringsverksamhet. Skulle det dock rora sig att
man driver en hamburgerkedja sa skulle det antagligen inte anses som god affarssed. Men évriga
varuklasser och potentiellt andra typer av restauranger skulle kanske vara mdjliga.

Detta galler aven for jamférande reklam och anvandning av tecken som beskriver geografiskt
ursprung. Saddan anvandning far inte strida mot marknadsféringslagen (mer om det i ndsta moment).
Denna reglering framjar en balans mellan varumarkesskydd och behovet av fri konkurrens, samt
mojliggér en rimlig anvandning av sprak och geografiska beteckningar inom naringslivet.

En bilreparator, som inte ar kopplad till ett kant bilmarke, skulle darfor i reklam kunna pasta att man
kan reparera sadant bilmarke, sa lange det anses félja god affarssed.

Konsumtionsprincpen

| 1:12 VmL hittar vi en liknande regel som i upphovsrattslagen (den ar dock mer invecklad pa
varumarkesrattens omrade). | korthet innebar den att en vara som salts pa marknaden far saljas
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vidare. Innehavare av varumarket kan inte stoppa andrahandshandel av t ex klader.

Tid for skydd och degenerering

Skyddet for varumarke som ar registrerar galler i 10 ar och kan férlangas i all evighet. Daremot maste
varumarket ha anvants inom en femarsperiod. Varumarken som slutar anvéndas och istallet blir en
vanlig beteckning pa en typ av vara slutar att ha sarskiljningsférmaga och kan inte skyddas langre,
det kallas for degenerering. Se nedan en lista fér saker som en gang i tiden var egna varumarken,
men som numer ar att se som allmanna beteckningar:

Degenererade varumarken: Dynamit, linoleum, grammofon, masonit, termos, frigolit, jeep, vespa,
cornflakes, nylon.
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